|. Allgemeine Geschaftsbedingungen flir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Tageszeitungen der M arkischen Verlags- und Druckhaus GmbH &
Co. KG (im folgenden kurzMVD GmbH & Co. KG)

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Ver6ffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstéanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermal3en ausschliefdich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veréffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drel Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des V erlages abzulehnen,

wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstofdt oder deren
Verdffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bel
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.



10. Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bel
unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. L asst
der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bel V ertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fur grobe
Fahrlassigkeit von Erfllungsgehilfen; in den tGbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung
fUr grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Héhe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen - auf3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg schriftlich geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabzuige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, dieihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Grofsenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14
Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preidiste ersichtlichen — vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist — zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

14. Bel Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bel Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bel Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebersist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.



17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertiongahres die in der Preidliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder —wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.

bei einer Auflage biszu 100.000 Exemplaren 15 v. H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.

bei einer Auflage tber 500.000 Exemplaren 5 v. H.

betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Prei sminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergel eitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, diein dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu
verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléssige
Format DIN A4 (Gewicht 50g) Uberschreiten, sowie Waren-, Blcher-, Katal ogsendungen und
Packchen, sind von der Welterleitung ausgeschl ossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fr den Fall vereinbart werden,
dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/K osten Ubernimmt.

Die Pflicht zur Wahrung des Chiffre-Geheimnisses bezieht sich nicht auf das berechtigte
Auskunftsersuchen der offentlichen Hand.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des 6ffentlichen Rechtes oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bel Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung des Anzeigen- bzw. Beilagenauftrages erkennt der Auftraggeber die
Geschéftsbedingungen und die Preidliste des Verlages an. Die Zusétzlichen Geschéftsbedingungen
gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder dieihm
vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder Zusétzlichen
Geschéftsbedingungen ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber
binnen sechs Tagen seit der Auftragsbestétigung durch den Vertrag schriftlich widerspricht.

Der Auftraggeber erklart sich damit einver standen, dass die Anzeigen in Onlinediensten
erscheinen konnen.



b) Der Verlag wendet bel Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéaftstibliche
Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird.

c) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir die
laufenden Auftrége sofort in Kraft, sofern keine andere Vereinbarung getroffen wird.

d) Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich veranlassten Anderungen sowie
fur Fehler infolge undeutlicher Niederschrift Gbernimmt der Verlag keine Haftung fur die Richtigkeit
der Wiedergabe. Das Gleiche gilt bei Auftragserteilung per Telefax oder E-Mail.

€) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fr
die Insertation zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Ansprichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfuhrung des Auftrags, auch wenn
er nicht rechtzeitig zurtickgezogen wurde, gegen den Verlag erwachsen.

Der Verlag tbernimmt keine Gewahr fur den Inhalt, insbesondere auch fur den Wahrheitsgehalt der
in Auftrag gegebenen Anzeigen / Beilagen. Es obliegt ausschlief3lich dem Auftraggeber,
wettbewerbs-, warenzeichen- oder namensrechtliche Fragen vor Erteilung des Auftrages von sich
aus zu klaren. Im Falle der Inanspruchnahme durch Dritte haftet allein der Auftraggeber

f) Erscheinen nicht rechtzeitig abbestellte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine
Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber hédlt den Verlag auch von alen Anspriichen aus
VerstolRen gegen das Urheberrecht frei.

g) Der Auftraggeber Ubernimmt dem Verlag gegeniiber ale Kosten, die aus eventuel ler
Gegendarstellung oder einem aus der Anzeige sich ergebenden Rechtsstreit entstehen

h) Im Falle hdherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf
Erfullung von Auftrégen und L eistungen von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein
Schadenersatz fur nicht veroffentlichte oder nicht rechtzeitig

veroffentlichte Anzeigen oder Beilagen geleistet.

i) FUr jede Ausgabe bzw. Ausgabenkombination ist — sofern nicht die Gesamtausgabe belegt wird —
ein gesonderter Anzeigenabschluss zu tétigen.

Erscheint eine Anzeige bedingt durch die Belegung der der Gesamt-, Teil, oder

K ombinationsausgaben in mehreren Lokalausgaben desselben Erscheinungstages, so kann sie
innerhalb des jeweils glltigen Rabattabschlusses nur einmal gezéhlt werden. Der Anspruch auf
rickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht wird.

j) Der Auftraggeber hat bel Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeige sofort bei
Erscheinen zu Uberprifen. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an,
wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass nach der Erstveréffentlichung
eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftragsgebers erfol gt ist. Sonstige Beanstandungen sind,
sofern es sich um offensichtliche Mangel handelt, innerhalb von vier Wochen nach
Rechnungslegung zu erheben.

Ein Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige gilt nicht fir den sogenannten
Konzernausschluss, sofern dieser nicht ausschlief3dlich vereinbart wurde.

k) Fir seitenteilige Anzeigen gilt auf Basis des Preises fur 1/1 Seiten proportionale Preisfindung.

|) Bel Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden Satzkosten berechnet. Abbestellungen miissen
schriftlich erfolgen, rechtzeitig zu Anzeigenannahmeschluss.

m) Bei Kennzifferanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den Angeboten beigegebenen
Anlagen zurtickzusenden. Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen durch
Dritte ist nicht gestattet.



n) Offerten von Immobilien-Unternehmen oder Heirats-/Bekanntschaftsi nstituten werden an
Inserenten von Chriffre-Anzeigen weitergeleitet, sofern folgende Gebihren je Zuschrift entrichtet
werden:

bis20 g 055€
DIN A5 bis50 g 155€
DIN A5 Uber 50 155€
DIN A4 bis250 g 155€
abwei chende Formate 225€

0) Die Gewahrung einer Agenturprovision bleibt den Werbungsmittlern vorbehalten, sie unabhangig
vom Werbungstreibenden sind. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sichin ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit dem Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Eine vom verlag gewahrte Mittlervergitung darf an den Auftraggeber weder ganz noch
teilwei se weitergegeben werden. Anzeigen und Beilagen aus dem Ortsgeschéft werden tber den
Werbungsmittler angenommen und zum Grundpreis abgerechnet. Anzeigen und Beilagen zu
erméal3igten Grundpreisen werden nicht provisioniert.

p) Der Verlag behélt sich vor, fir Anzeigen in Sondervertffentlichungen Sonderpreise und —formate
sowi e abweichende Anzeichenschluss- und Rucktrittstermine festzulegen. q) Platzierungswinsche
oder —vorschriften sind fur den Verlag nicht bindend

r) Der Vertrag tbernimmt keine Haftung fir bei ISDN-Ubertragungen

S) Mit Aufgabe einer Anzeige erklért sich der Inserent damit einverstanden, dass die fur die
Veroffentlichung und Abrechnung der Anzeige notwendigen Daten in einer
Datenverarbeitungsanlage gespeichert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen
auch Uber den Zeitraum der Vertragserfullung hinaus.

t) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Angaben sowohl
erganzend zu der Veroffentlichung in der oder den Druckschriften in elektronischen Medien
verbreitet, als auch in Marktanalysen verarbeitet werden.

u) Vom Verlag gestaltete Anzeigen dirfen ohne seine Einwilligung nicht fir eine Reproduktion bei
anderen Werbetragern weitergegeben oder weiterverwendet werden.

v) Ein Ausschluss von Anzeigen und Beilagenauftragen (einschl. Produktausschluss) von
Mitbewerbern kann weder flr eine bestimmte Ausgabe noch fur einen bestimmten Zeitraum
zugesichert werden.

w) Sollten einzelne Teile der Geschéftsbedingungen nichtig sein oder rechtsunwirksam werden,
gelten die Ubrigen Teile uneingeschrankt weiter.



I1. Allgemeine Geschéaftsbedingungen flr das Werbegeschéft in
Online-Medien der Markischen Verlags- und Druckhaus GmbH & Co.

Fur Vereinbarungen und Angebote fur jede Art von Internet-Leistungen der MVD GmbH & Co KG
gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen der MVD GmbH & Co KG, insbesondere die
Allgemeinen Geschéftsbedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Tageszeitungen, soweit
sich aus den folgenden Besonderen Geschéfts- und Leistungsbedingungen fur Internet- und Online-
Dienstleistungen nichts anderes ergibt.

1. Geltungsbereich

1) Diese Allgemeinen Geschéaftsbedingungen (nachfolgend AGB) gelten fir alle Vertrage, die mit
einem Verlag als Online-Vermarkter fir Online-Medien zu Stande kommen, soweit nicht etwas
anderes vereinbart ist. Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen
Geschéftshbedingungen nicht Ubereinstimmen, ausdriicklich ausgeschl ossen.

2) Auftraggeber im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist ,, Verbraucher”, soweit der
Zweck des Werbeauftrags nicht seiner gewerblichen oder selbststéndigen Tétigkeit zugerechnet
werden kann. Dagegen ist ,, Unternehmer” jede nattirliche oder juristische Person oder rechtsfahige
Personengesel|schaft, die beim Abschluss des Vertrags in Austibung ihrer gewerblichen oder
selbststéndigen beruflichen Tétigkeit handelt.

2. Werbeauftrag

1) "Werbeauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen dem Auftraggeber und dem Anbieter Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer
Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten des Anbieters, insbesondere dem(n)
Internetangebot(en) der Verlagsobjekt(e), zum Zwecke der Verbreitung.

2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschliefdlich die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen und die bei
Vertragsschluss gultige Preidiste des Anbieters sowie die technischen Anforderungen und V orgaben
nach den technischen Spezifikationen, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden.

3. Werbemittel

1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen kann aus einem oder
mehreren Elementen bestehen, zum Beispidl:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner),

- aus einer sensitiven Fléache, die bel Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber
genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B.
Link).

2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht al's solche erkennbar sind, werden vom Anbieter
als Werbung deutlich kenntlich gemacht, ohne dass dies einer Genehmigung des Auftraggebers
bedarf. Die Auswahl einer angemessenen Kennzeichnung bleibt dem Anbieter vorbehalten.

3) Hat der Anbieter die optische und technische Gestaltung des Werbemittels fir den Auftraggeber
ausgefuhrt, so ist eine Verwendung dieser Vorlage zum Zweck anderweitiger Veroffentlichungen
nur mit ausdrtcklicher Zustimmung des Anbieters gestattet.

4) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen des
Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

5) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass Uber die Werbemittel nicht auf Websites und/oder
Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/oder Rechte Dritter verstof3en
und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere rassistischer, gewaltverherrlichender oder
pornografischer Natur, aufweisen. Selbiges gilt fur die Werbemittel selbst. Sollte dies doch der Fall
sein, gilt Ziffer 9.



4. Vertragsschluss

1) Ein Vertrag, kommt soweit nicht ausdrticklich andersindividuell vereinbart und soweit das
Angebot von einem Auftraggeber abgegeben wird, durch schriftliche bzw. durch E-Mail erfolgte
Bestatigung seitens des Anbieters oder durch auftragsgemale Schaltung des Werbemittels zustande.
Sofern das Angebot durch den Anbieter erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerkl&rung
des Auftraggebers, unter Berlicksichtigung dieser AGB, zu Stande.

2) Soweit Werbeagenturen Auftrage ertellen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur,
vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, zu Stande. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich und als solcher benannt werden.
Der Anbieter ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

3) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr al's einem Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten innerhal b eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung ...) bedirfen einer
zusdatzlichen schriftlichen auch durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

5. Widerrufsbelehrung

Ist der Auftraggeber Verbraucher und hat seinen Auftrag nicht in unmittelbarem personlichen
Gespréach erteilt, sondern durch Kommunikationsmittel aller Art (insh. Telefon, Telefax, E-Mail,
online), gilt Folgendes:

(1) Widerrufsrecht

Der Verbraucher kann seine Vertragserklarung innerhalb von zwei Wochen ohne Angabe von
Grunden in Textform (zum Beispiel Brief, Fax, E-Mail) widerrufen. Die Frist beginnt am Tag nach
Erhalt dieser Belehrung in Textform, jedoch nicht vor Vertragsschluss und auch nicht vor Erfillung
unserer Informationspflichten gemal? § 312 ¢ Abs. 2 BGB in Verbindung mit 8 1 Abs. 1, 2 und 4
BGB-InfoV, jedoch nicht vor Erfillung der Informationspflichten des Anbieters nach 8 312 e Abs. 1
Satz 1 BGB in Verbindung mit § 3 BGB-InfoV. Zur Wahrung der Widerrufsfrist gentigt die
rechtzeitige Absendung des Widerrufs. Der Widerruf ist zu richten an:

Maérkische Verlags- und Druckhaus GmbH & Co. KG, Kéllenspring 6, 15230 Frankfurt (Oder)
(2) Widerrufsfolgen

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen
zurtickzugewahren und ggf. gezogene Nutzungen (z. B. Zinsen) herauszugeben. Kann die
empfangene Leistung ganz oder teilweise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zurtickgewahrt
werden, muss der Verbraucher dem Anbieter insoweit ggf. Wertersatz leisten. Dies kann dazu
fUhren, dass der Verbraucher die vertraglichen Zahlungsverpflichtungen fir den Zeitraum bis zum
Widerruf gleichwohl erfullen muss. Verpflichtungen zur Erstattung von Zahlungen miissen
innerhalb von 30 Tagen erflillt werden. Die Frist beginnt mit der Absendung der Widerrufserkléarung
des Verbrauchers, fir den Anbieter mit deren Empfang.

(3) Hinweis

Das Widerrufsrecht erlischt vorzeitig, wenn der Vertrag von beiden Seiten auf ausdrticklichen
Wunsch vollstandig erflllt ist, bevor das Widerrufsrecht ausgelibt wurde.

6. Abwicklungsfrist

1) Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel
eingeréaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres nach V ertragsabschluss abzuwickeln.



2) Wird das Recht zum Abruf innerhalb dieser Zeit nicht ausgetibt, verfalt der Anspruch nach
Ablauf des Jahres ersatzlos. Die nicht abgerufenen Werbemittel gelten in diesem Fall dennoch als
erbracht. Die Pflicht zur Zahlung der entsprechenden Vergitung bleibt hiervon unberthrt.

3) Bei Vertragsabschliissen ist der Auftraggeber auch berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Absatz 2 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitét auch tber die im Auftrag
genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen. Es kann daher keine verbindliche Zusage
zur terminlichen Platzierung der Werbemittel seitens des Anbieters erteilt werden.

7. Ablehnungsbefugnis

1) Die Angebote des Anbieters sind freibleibend. Der Anbieter behélt sich vor, einen Auftrag
anzunehmen oder abzulehnen.

2) Der Anbieter behalt sich ohne Anerkennung einer entsprechenden Priifpflicht vor, auch
angenommene Werbeauftrage — und auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
abzulehnen bzw. zu sperren, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze und/oder behordliche Bestimmungen und/oder Rechte Dritter verstofit
oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fur den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Anbieters unzumutbar ist.

Der Auftraggeber wird in einem Fall der Ablehnung oder Sperrung vom Anbieter entsprechend
informiert. Dem Auftraggeber stehen aus einer derartigen Ablehnung oder Sperrung keinerlei
Anspriiche gegen den Anbieter zu.

3) Der Anbieter kann ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zurtickziehen, wenn der Auftraggeber
nachtréglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich
verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird, und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 2 erfiillt werden. Der Vergitungsanspruch des Anbieters bleibt hiervon unberihrt.

4) Der Anbieter ist berechtigt, die Verdffentlichung eines Werbemittels, insbesondere bez. Arznei-/
Heilmittel, von einer vorherigen schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers tber die rechtliche
Zulassigkeit der Werbung bzw. von der Abgabe einer Freistellungserklarung abhéngig zu machen
und/oder die Werbemittel auf Kosten des Auftraggebers von einer sachversténdigen Stelle auf
rechtliche Zuldssigkeit prifen zu lassen. Eine Prifpflicht des Anbieters bez. der Rechtméafdigkeit der
Werbemittel besteht jedoch nicht.

8. Nachlasser stattung

1) Wird ein Auftrag aus Umstéanden nicht erfillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem
gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.
Dies gilt nicht, wenn die Nichterflllung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Anbieters beruht.

2) Der Auftraggeber hat, wenn nicht anders vereinbart, rickwirkend Anspruch auf den seiner
tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preidliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

3) Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drel Monaten nach Ablauf
der Jahresfrist schriftlich geltend gemacht wird.

4) Nachlass wird auch auf die gesamten Rechnungen von verbundenen Unternehmen im Sinne des 8§
15 AktG bzw. Tochterunternehmen gewahrt, sofern eine Kapital beteiligung von mindestens 50
Prozent gegeben ist. Der Anbieter ist berechtigt, sich diese Kapitalbeteiligung im Original
nachweisen zu lassen.



9. Zusatzliche Bestimmungen fur Werbemittel gem. Ziffer 3
1) Datenlieferung

a) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemal3e, insbesondere dem Format oder technischen
Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn
beziehungsweise zum vereinbarten Zeitpunkt anzuliefern. Der Auftraggeber tragt die Kosten und die
Gefahr der Ubermittlung. Er hat die Unterlagen/Dateien frei von sogenannten Computerviren
und/oder sonstigen Schadensquellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck
handel stibliche Schutzprogramme einzusetzen, die stets dem neuesten Stand der Technik zu
entsprechen haben. Bei Vorliegen und Feststellen von Schadensquellen jedweder Art in einer
ubermittelten Datel wird der Anbieter von dieser Datel keinen Gebrauch machen und diese, soweit
zur Schadensvermeidung bzw. Begrenzung erforderlich, |6schen, ohne dass der Auftraggeber in
diesem Zusammenhang (Schadensersatz-) Anspriche jedweder Art geltend machen kann. Der
Anbieter behdlt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn ihm
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte Schadensquellen ein Schaden entstanden ist.

b) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach dessen
letztmaliger Verbreitung. Datentrager, Fotos oder sonstige Materialien/Unterlagen des Auftraggebers
werden diesem nur auf Verlangen und auf seine Kosten und Gefahr zurtickgesandt.

2) Platzierung

a) Der Anbieter wird das vom Auftraggeber zur Schaltung bzw. Verdffentlichung bestimmte und
Uberlassene Material der Online-Werbung fur die vertraglich vereinbarte Dauer bzw. bis zum
Erreichen der vertraglich vereinbarten Adimpressions (Aufrufe der Werbung) oder der vertraglich
vereinbarten AdClicks (Anklicken der veréffentlichten Werbemal3nahmen) auf der vertraglich
festgelegten Web-Seite platzieren. Fur den Fall, dass die vertraglich vereinbarten Adimpressions
oder AdClicks schon vor Ablauf einer ggf. vereinbarten Laufzeit erreicht werden, ist von den
Parteien im Hinblick auf eine etwaige Erhéhung der vereinbarten Grund-vergitung oder eine
vorzeitige Beendigung der Laufzeit eine einzelvertragliche Regelung zu treffen. Der Auftraggeber
hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung keinen Anspruch auf eine Platzierung
der Online-Werbung an einer bestimmten Position der jeweiligen Web-Seite sowie auf Einhaltung
einer bestimmten Zugriffszeit auf die jeweilige Web-Seite. Eine Umplatzierung der Online-Werbung
innerhalb des vereinbarten Umfeldesist individuell zu vereinbaren und nur dann méglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher nachteiliger Einfluss auf die Werbewirkung der Online-
Werbung ausgelibt wird.

b) Innerhalb einer Internetseite kann kein Konkurrenzausschluss gewéhrt werden, d.h., dass nicht
ausgeschlossen werden kann, dass K onkurrenten des Auftragsgebers wahrend des gleichen
Zeitraumsinnerhalb der gleichen Internetseite Werbung schalten.

10. Gewahrleistung des Anbieters



1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils
ublichen technischen Standard entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein von
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche
Fehler.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er
hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser)
oder

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer as 24 Stunden (fortlaufend oder addiert)
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bel einem Ausfall des Ad-Servers tber einen erheblichen Zeitraum (mehr a's zehn Prozent der
gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des
Auftraggebers fur den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschl ossen.

2) Bel ungeniigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmal3, in dem der
Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrags.

3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei
ungentgender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der néchstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

11. Informationspflichten des Anbieters

1) Soweit nichts anderes vereinbart ist, hdlt der Anbieter fir die Dauer von 14 Tagen nach
Ausfuhrung des Auftrags folgende Informationen fir den Auftraggeber zum Abruf bereit:
- die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel (Adimpression und/oder AdClicks) und

- die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhangende Stunde Uberschreitet.

12. Haftung

Bel Schadensersatzanspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz wegen vorsétzlicher Schadigung
oder wegen der Verletzung von Kérper, Leben und Gesundheit, haftet der Anbieter nach den
gesetzlichen Vorschriften. Im Ubrigen haftet der Anbieter nur, wenn ihm, seinen gesetzlichen
Vertretern, leitenden oder einfachen Erfullungsgehilfen grobe Fahrl&ssigkeit oder die leicht
fahrlassige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heifdt einer Pflicht, deren Erfillung
die Erreichung des V ertragszwecks und die ordnungsgeméal3e Durchfiihrung des Vertrags tiberhaupt
erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaldig vertrauen darf, zur Last fallt.
Soweit keine grobe Fahrlassigkeit vorliegt, ist die Haftung nach S. 2 der Hohe nach auf den
typischerwei se vorhersehbaren Schaden beschrankt. Gegeniliber Unternehmern haftet der Anbieter
nach S. 2 und 3 fur einfache Erfullungsgehilfen nur, wenn wesentliche Vertragspflichten grob oder
leicht fahrlassig verletzt werden. Soweit die Haftung des Anbieters ausgeschlossen oder beschrénkt
Ist, gilt diesauch fur die personliche Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter,
Vertreter und Erfullungsgehilfen.

13. Rechte

1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er ale zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen
Rechte besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche Schutzrechte, Urheber-, Marken-



oder Personlichkeitsrechte etc.) oder sonstige gesetzliche Bestimmungen verletzt. Der Auftraggeber
tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtlichen Zul&éssigkeiten der fur die Insertion
zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den
Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von alen Anspriichen Dritter frei, die von diesen gegen den
Anbieter im Zusammenhang mit der Vertffentlichung der Werbemittel entstehen kénnen, und wird
ithn von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freistellen. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegentber Dritten zu unterstiitzen und Uber Unterlassungserklarungen oder
einstweiligen Verfigungen im Hinblick auf Rechte Dritter fristwahrend schriftlich zu informieren.

2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fir die Nutzung der Werbung in Online-
Medien aller Art, einschliefdlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,

L eistungsschutz-, Marken- und Kennzei chnungsrechte und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervidfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, zum &ffentlichen
Zuganglichmachen, zur Einstellung in eine Datenbank und Bereithalten zum Abruf, zur Entnahme
und Abruf aus einer Datenbank, und zwar zeitlich und inhaltlich im fir die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. V orgenannte Rechte werden in allen Féllen ortlich unbegrenzt
Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller
bekannten Formen der Online-Medien.

14. L eistungsstérungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa
softwarebedingt oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls,
hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen aus dem
Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder

L eistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach
Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fir den Auftraggeber zumutbarer
Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der V ergitungsanspruch des Anbieters bestehen.

Die MVD GmbH & Co KG behdlt sich eine zeitweilige Beschrénkung des Online-Services im Hinblick
auf Kapazitatsgrenzen vor.

15. Preidiste

1) Esgilt dieim Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet vertffentlichte Preisliste. Gegentiber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten.

2) Fur vom Anbieter bestatigte Auftrége sind Preisénderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom
Anbieter mindestens einen Monat vor Ver6ffentlichung des Werbemittel s angekiindigt werden.

3) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarung die neuen Bedingungen
auch fur laufende Auftrége sofort in Kraft. Im Falle einer Preiserhthung steht dem Auftraggeber ein
Sonderkiindigungsrecht zu. Das Sonderkiindigungsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt
der Mitteilung Uber die Preiserhthung ausgelibt werden.

4) Nachl&sse bestimmen sich nach der jeweils gultigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige
Werbemittler sind verpflichtet, sich inihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preidisten des jewelligen Anbieters zu halten.

5) Nachlasse werden lediglich auf die reine Medialeistung gewéhrt. Gestaltungskosten fir
Werbemittel sind von den in der Preisliste genannten Rabatten ausgenommen.

16. Zahlungsbedingungen

1) Die Rechnungsstellung erfolgt nach Buchungseingang, jedoch frihestens sechs Wochen vor
einem vereinbarten Kampagnenstart. Der Anbieter ist berechtigt, bei zeitlich 1anger laufenden



Schaltungen monatliche Vorschuss- oder Zwischenrechnungen zu stellen. Das Entgelt ist fallig zehn
Tage ab Rechnungsdatum.

2) Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskréftig gestellten Forderungen
aufrechnen. Zurtckbehaltungsrechte konnen durch den Auftraggeber nur gegen Forderungen aus
dem gleichen Auftragsverhdltnis geltend gemacht werden.

3) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen und Einziehungskosten berechnet. Der
Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung
zurtickstellen und fur die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

4) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den
Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrags, das Verotffentlichen weiterer Werbemittel ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Kindigung

K Undigungen von Werbeauftragen haben schriftlich, mindestens 3 Werktage vor Erscheinen zu
erfolgen.

18. Vertraulichkeit und Datenschutz

1) Die Parteien verpflichten sich, den Werbeauftrag unter Berticksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abzuwickeln. In diesem Zusammenhang werden die
erforderlichen Kunden- und Lieferdaten gemal? 8 33 BDSG mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung gespeichert. Im Ubrigen gilt die Datenschutzerkl&rung des Anbieters.

2) Der Anbieter ist berechtigt, Werbeumsétze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers
auf Produktebene in angemessenem Umfang zu Marktforschungszwecken an anerkannte
Marktforschungsunternehmen und/oder an Unternehmen, die sich mit der Erhebung und Auswertung
solcher Informationen beschéftigen, weiterzuleiten.

3) Sofern beim Anbieter anonyme Daten aus dem Zugriff auf die von ihm ausgelieferten
Werbemittel anfallen, darf der Anbieter diese Daten im Rahmen der jeweiligen Kampagne fir den
konkreten Auftraggeber, der den Anbieter mit der Schaltung der jeweiligen Kampagne beauftragt
hat, auswerten. Diese Auswertung darf nur die anonymen und pseudonymen Daten umfassen, die
durch Werbeschaltungen generiert worden sind.

4) Dartber hinaus ist dem Auftraggeber eine weitere Verarbeitung, Nutzung und Weitergabe
samtlicher Daten (anonym oder personenbeziehbar) aus dem Zugriff auf die von ihm ausgelieferten
Werbemittel untersagt. Insbesondere darf der Auftraggeber die Daten aus Werbeschaltungen nicht
fUr eigene Zwecke speichern, auswerten, anderweitig nutzen und/oder an Dritte weitergeben. Dieses
Verbot erfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der User auf den Online-
Angeboten des Anbieters und deren weitere Nutzung. Im Fall von Verstol3en stellt er den Anbieter
von etwaigen Ansprichen Dritter und von Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung
vollumfanglich frel.

5) Setzt der Auftraggeber fur die Schaltung von Werbemitteln auf den Online-Angeboten des
Anbieters Systeme eines Dritten ein, wird er sicherstellen, dass auch der Systembetreiber diese
Vereinbarung einhdt. Im Fall von Verstofien stellt er den Anbieter von etwaigen Anspriichen Dritter
und von Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung vollumfanglich frei.

6) Die Parteien werden Uber samtliche ihnen im Zusammenhang mit der Durchfihrung des
Vertrages bekannt werdenden betrieblichen und sonstigen geschéftlichen Informationen und
Erkenntnisse der anderen Partei strikte Geheimhaltung wahren. Das gilt fur alle Mitarbeiter,
gegebenenfalls fir den Kunden des Auftraggebers sowie fur Dritte, derer sich eine Partei zur
Erflllung der aus dem Vertrag ergebenden Pflichten bedient. Die Geheimhaltungspflicht besteht
auch nach Beendigung des Vertrags.



19. Links zu anderen Websites

Fur die Umwandlung der PDF-Dateien in blétterbaren Beilagen wird die Dienstleistung von ISSUU
in Anspruch genommen. Diese Zeitschriftenanimationen werden auf3erhal b unseres I nternetangebots,
namlich unter www.issuu.com vorgehalten. Mit Ausnahme des Inhalts unterliegt die
Verantwortlichkeit fur diese Zeitschriftenanimationen |ISSUU. Wir verweisen Sie daher fur Details
zur Verwendung von Cookies auf die Datenschutzerklarung von ISSUU unter
http://issuu.com/about/privacy.

20. Schlussbestimmungen

1) Die Rechtsbeziehung zwischen den Parteien unterliegt ausschliefdlich dem Recht der
Bundesrepublik Deutschland — unter Ausschluss von Uberstaatlichem Recht sowie deutschem,
zwischenstaatlichem und Uberstaatlichem Verwei sungsrecht, das nicht selbst auf materielles
deutsches Recht verweist und das auch dann keine Anwendung findet, wenn der Auftraggeber seinen
Sitz und/oder seine Wohnanschrift im Ausland hat.

2) Erfullungsort ist der Sitz des Anbieters.

3) Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
Offentlich-rechtlichem Sondervermdgen ist bel Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Sowelt
Anspriche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

4) Erganzungen und/oder Abénderungen des Werbeauftrags oder dieser Allgemeinen
Geschéftsbedingungen bedurfen der Schriftform. Dies gilt gleichermal3en fir die Aufhebung des
Schriftformerfordernisses selbst.

5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags oder dieser Allgemeinen
Geschéftshbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gultigkeit der Ubrigen
Bestimmungen nicht bertihrt. Die unwirksame(n) Bestimmung(en) wird(werden) vielmehr im Wege
der erganzenden V ertragsaus egung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den
Vertragsparteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar verfolgten wirtschaftlichen
Zweck moglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fir die Ausfillung etwaiger Regel ungslticken.

21. Anerkennung der Allgemeinen Geschéaftsbedingungen

Mit der Erteilung el nes Werbeauftrags erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
zusatzlichen Geschéftsbedingungen sowie die Preidliste des Anbieters an.

|11. Besonder e Geschaftsbedingungen fir Internet- und Online-
Dienstleistungen der Markischen- Verlags- und Druckhaus GmbH &
Co. KG (im folgenden kurzMVD GmbH & Co. KG)

§ 1 Haftung fur Inhalte

1. Der Nutzer steht dafiir ein, dass der von ihm angelieferte Inhalt (Texte, Bilder, Logo usw.) frei von
Rechten Dritter ist, welche die vertragsgemaf3e Nutzung ausschlief3en oder einschranken. Der Nutzer ist
zum Ersatz des Schadens verpflichtet, der der MVD GmbH & Co KG entsteht, wenn sie Dritten aufgrund
der vom Nutzer eingestellten Beitrége/Bilder zum Schadensersatz verpflichtet ist oder sonstige
Anspriiche gegen sie durchgesetzt werden (Unterlassung etc.). Hierzu zéhlen auch die Kosten der
Rechtsverfolgung des Dritten.

2. DieMVD GmbH & Co KG haftet nicht fur die Richtigkeit, Vollstandigkeit und Rechtmaliigkeit der
angelieferten Inhalte. Bei der Erstellung von Inhalten (Texte, Bilder, Logo) hat der Nutzer die
einschlagigen Handel sbrauche, anerkannten Regeln der Technik sowie die gesetzlichen, behdrdlichen
und fachverbandlichen Vorschriften zu beachten. Der Nutzer hat insbesondere die erforderlichen
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wettbewerbsrechtlichen, datenschutzrechtlichen und urheberrechtlichen Bestimmungen zu beachten. Der
Nutzer verpflichtet sich, Urheber- und L eistungsschutzrechte Dritter zu beachten. Diesbeziglich stellt
der Nutzer die MVD GmbH & Co KG von alen Ansprtichen frei, die Dritte gegentiber der MVD GmbH
& Co KG aufgrund eventueller Verstol3e durch den Nutzer geltend machen.

3. Der Nutzer der von der MVD GmbH & Co KG bereitgestellten Internetplattformen stellt sicher, dass
seine personlichen Angaben jederzeit aktualisiert sind. Er verpflichtet sich insbesondere eine gliltige E-
Mailadresse anzugeben, so dass er jederzeit E-Mails von den Administratoren der von ihm genutzten
Internetplattform der MVD GmbH & Co KG empfangen kann. Die MVD GmbH & Co KG behdlt sich
vor Nutzer von ihren Internetplattformen auszuschlief3en, wenn diese keine guiltige E-Mailadresse
vorhalten.

4. Der Nutzer verpflichtet sich im Zusammenhang mit der Nutzung der Internetplattformen zur
Einhaltung der geltenden telekommunikationsrechtlichen Vorschriften.

5. Der Nutzer verpflichtet sich, die von der MVD GmbH & Co KG angebotenen Leistungen
sachgerecht und unter Beachtung der im Internet bzw. in den jeweiligen Diensten des Internet
bestehenden V erhaltensregeln (Netiquette) zu nutzen.

6. Der Nutzer verpflichtet sich, die von der MVD GmbH & Co KG zur Verfligung gestellten Leistungen
nicht dazu zu nutzen, gegen geltendes Recht der Bundesrepublik Deutschland oder international
anerkannte Regeln des V dlkerrechtes zu verstol3en bzw. zu einem derartigen Verstol3 aufzufordern.

7. DieMVD GmbH & Co KG behélt sich vor, Inhalte, die gegen das Gesetz oder die guten Sitten
verstol3en, von der Internetprasenz auszuschlief3en.

8. Der Nutzer erkennt die datenschutzrechtlichen Bestimmungen der Bundesrepublik Deutschland mit
Vertragsschlul3 als fir sich bindend an und ist verpflichtet, diese zu beachten.

9. Erlangt die MVD GmbH & Co KG davon Kenntnis, dass ein Nutzer seine Registrierung auf der
Internetplattform auff.de oder auf einer anderen von der MVD GmbH & Co KG betriebenen
Internetprasenz, Verbreitung rechts- oder sittenwidriger Inhalte benutzt, ist die MVD GmbH & Co KG
berechtigt, den Nutzer sofort zu sperren und seine bisher eingebrachten Beitrage zu |6schen. Gleiches
gilt, wenn der MVD GmbH & Co KG bekannt wird, dass der Nutzer bel der Registrierung falsche
personliche Angaben gemacht hat. Eine Entbindung von etwaigen bestehenden vertraglichen
Zahlungsverpflichtungen des Nutzers entsteht in diesem Falle nicht.

10.Diese AGB unterliegen ausschliefdlich deutschem Recht unter Ausschlul® des UN-Kaufrechts 8 7
Nutzungsrechteeinraumung

Sofern ein Nutzer der Internetplattformen moz.de, auff.de oder einer anderen von der MVD GmbH & Co
K G betriebenen Internetprésenz einen urheberrechtrechtlich oder sonst rechtlich geschiitzten Beitrag
(Texte und/oder Fotos) in die Plattform einstellt, z.B. in Foren, Gasteblicher, Kommentare oder Fotos,
raumt er der MVD GmbH & Co KG damit unentgeltlich das Recht ein, den Beitrag beliebig oft und
zeitlich, sachlich sowie réumlich unbeschrénkt auf der Plattform auff.de sowie weiteren von der MVD
GmbH & Co KG vertriebenen Publikationen und/oder Internetangeboten zu verwenden, zu prasentieren,
offentlich zuganglich zu machen, zu verbreiten und zum Abruf durch Dritte bereitzuhalten.

Eine Verwendung zu Werbezwecken (Anzeigen) findet erst nach Riicksprache mit dem jeweiligen
Urheber und dessen Genehmigung statt. Diese Rechte verbleiben auch nach einer Kiindigung des
Nutzungsvertrags auf Dauer bel MVD GmbH & Co KG. Der Nutzer sichert durch das Einstellen seines
Beitrags/seiner Bilder zu, dass er tiber die hiermit eingeraumten Rechte verfligen darf und noch nicht
anderweitig dartber verfugt hat.

8 2 Programme und Techniken
1. Dem Nutzer ist bekannt, dass fir alle Teilnehmer im Ubertragungsweg des Internetsin der Regel die

Moglichkeit bestent, von in Ubermittlung befindlichen Daten ohne Berechtigung Kenntnis zu erlangen.
Dieses Risiko nimmt der Nutzer in Kauf.



2. Grundsétzlich ist der Nutzer bel der Wahl der technischen Méglichkeiten zur Realisation der Nutzung
von auff.de frei. Er kann hierzu die auf den Webservern installierten Einrichtungen entsprechend nutzen.
Die MVD GmbH & Co KG behdlt sich jedoch vor, den Einsatz von Techniken und Programmen zu
untersagen, die den Webserver tbermal3ig stark belasten und das Betriebsverhalten des Webservers somit
beeintréchtigen konnen.

8§ 3 Geheimhaltung und Datenschutz

1. Beide Parteien verpflichten sich, samtliche ihnen im Rahmen der Zusammenarbeit bekannt
gewordenen Betriebs- und Geschéftsgeheimnisse der anderen Partei sowie der mit ihnen verbundenen
oder in Geschéftsbeziehung stehenden Firmen geheim zu halten. Die Parteien sind sich dartiber einig,
dass die streng vertrauliche Behandlung dieser internen Informationen eine wesentliche
Geschéftsgrundlage darstellt. Die Parteien stehen dafUr ein, dass eine entsprechende
Geheimhaltungsverpflichtung mit ihren Mitarbeitern und mit den von ihnen beauftragten Unternehmen
abgesprochen wird. Die Geheimhaltungsverpflichtung gilt auch Uber das Ende dieses V ertrages hinaus.

2. Beide Parteien sind verpflichtet, die Verarbeitung von personenbezogenen Daten nur im Rahmen der
einschldgigen datenschutzrechtlichen Vorschriften, insbesondere unter Einhaltung der zu treffenden
technischen und organisatorischen Sicherheitsmal3nahmen, durchzufiihren. Alle von ihnen zur
Durchfiihrung der Datenverarbeitung eingesetzten Mitarbeiter werden zur Einhaltung des
Datengeheimnisses verpflichtet.

8§ 4 Passwort

Der Nutzer ist verpflichtet, das bei Anmeldung als Benutzer des Angebots der MVD GmbH & Co KG
angegebene Passwort sowie seinen Benutzernamen nicht an Dritte weiterzugeben. Er haftet personlich
fur sdmtliche Bestellungen und V ertragsabschl Uisse, die unter seinem Benutzernamen und mit seinem
Passwort erfolgen.

8 5 EU-Einfuhrumsatzsteuer

1. Hat der Nutzer seinen Sitz aulRerhalb der Bundesrepublik Deutschland, so ist er zur Einhaltung der
Regelungen der Einfuhrumsatzsteuer der Européi schen Union verpflichtet. Hierzu gehort insbesondere
die unaufgeforderte Bekanntgabe der Umsatzsteueridentifikationsnummer. Der Nutzer ist des weiteren
verpflichtet, der MVD GmbH & Co KG auf Anfrage sdmtliche notwendigen Auskiinfte bezliglich seiner
Eigenschaft als Unternehmer, der Verwendung des gelieferten Bildmaterials sowie hinsichtlich der
statistischen Meldepflicht umgehend zu erteillen. Der MVD GmbH & Co KG obliegt keine Verpflichtung
zur Uberprifung der vom Nutzer angegebenen Daten. Jegliche Haftung der MVD GmbH & Co KG fiir
die Fehlerhaftigkeit der Daten ist ausgeschlossen.

2. Der Nutzer ist des Weiteren verpflichtet, jeglichen Aufwand - insbesondere eine Bearbeitungsgebiihr -
der bei der MVD GmbH & Co KG aus mangelhaften und / oder fehlerhaften Angaben zur
Einfuhrumsatzsteuer entsteht, zu ersetzen.

§ 6 Anderungen der Allgemeinen Geschiftsbedingungen

Es gelten die bei der Benutzung jewells aktuellen AGB der MVD GmbH & Co. KG. Die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen kdnnen von der MVD GmbH & Co. KG jederzeit unter Wahrung einer
angemessenen Ankiindigungsfrist von mindestens zwei Wochen geéndert werden. Die Ankiindigung
erfolgt durch Veroffentlichung der gednderten Allgemeinen Geschéftsbedingungen unter der Angabe des
Zeitpunkts des Inkrafttretens im jewelligen Internet-Angebot der MVD GmbH & Co. KG. Widerspricht
der Nutzer nicht innerhalb von zwei Wochen nach Veréffentlichung im Internet, so gelten die gednderten
Geschéaftshbedingungen als angenommen. In der Ankiindigung der Anderung wird gesondert auf die
Bedeutung dieser Frist hingewiesen. Bei einem fristgemalRen Widerspruch des Nutzers gegen die
geanderten Geschéftsbedingungen ist die MVD GmbH & Co. KG berechtigt, den mit dem Nutzer
bestehenden Vertrag zu dem Zeitpunkt zu kiindigen, zu dem die Anderung in Kraft tritt. Entsprechende
Anzeigen-Inhalte des Nutzers werden sodann in der Datenbank geldscht. In der Vergangenheit
eingestellte Inhalte des Nutzers dirfen von der MVD GmbH & Co KG weiterhin uneingeschrankt



verwendet werden. Der Nutzer kann hieraus keine Anspriiche gegen gegen die MVD GmbH & Co KG
geltend machen.

8 7 Schlussbestimmungen

1. Sollten einzelne Bestimmungen unwirksam sein oder werden, so beriihrt dies nicht die Wirksamkeit
Ubrigen Bestimmungen der Besonderen Geschéftsbedingungen. Die Vertragspartner werden sich in
diesem Fall um eine nach Sinn und Zweck der Geschaftsbedingungen mdglichst gleichartige
Ersatzregelung bemihen.

2. Nebenabreden zum Vertrag oder zu diesen V ertragsbedingungen bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform.

3. Erfullungsort und Gerichtsstand fir beide Vertragspartner ist Frankfurt/Oder

4. Auch bei Vertragen mit auslandischen Vertragspartnern gilt die Anwendung des deutschen Rechts al's
vereinbart.

V. AGB im Rahmen des Karten-Vorverkaufs (Ticketing)

1. Geltungsbereich

a) Fur sdmtliche Vertrége und der uns erteilten Auftrége betreffend die Lieferung von Tickets gelten im
Verhéltnis zur MVD GmbH & Co KG ausschliefdich die nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen.

2. Vertragsabschluf3

a) Mit der Bestellung von Tickets beauftragt der Karteninhaber (Kunde) die MVD GmbH & Co KG mit
der Abwicklung des Kartenkaufes einschliefflich VVersand. Durch den Erwerb der Eintrittskarte kommen
vertragliche Beziehungen ausschliefdlich zwischen dem Kunden und dem jeweiligen Veranstalter
zustande. M dglicherweise gelten fir diese rechtlichen Beziehungen eigene Allgemeine
Geschéftsbedingungen des Veranstalters. Die MVD GmbH & Co KG vermittelt nur namens und im
Auftrage der jeweiligen Veranstalter den Veranstaltungsvertrag, es sei denn, sieist im Einzelfall selbst
Veranstalter.

b) Das Angebot fur einen Vertragsabschlul? geht vom Kunden aus, sobald er den Mitarbeiter im Presse-
Center oder im Call-Center beauftragt hat, die Tickets auszudrucken, die damit sofort gebucht sind und
gezahlt werden mussen, kommt ein Vertrag zwischen dem Kunden und dem jeweiligen Vertragspartner
(Veranstalter) zustande.

¢) Fur die Richtigkeit der in der Méarkischen Oderzeitung und im Onlineauftritt www.moz.de sowie
www.auff.de enthaltenen Daten wird keine Gewahr tbernommen.

3. Widerrufs- und Riuckgaberechte

a) Soweit die MVD GmbH & Co KG im Namen der Veranstalter Dienstleistungen aus dem Bereich der
Freizeitveranstaltungen anbietet, insbesondere Eintrittskarten fir Veranstaltungen, wird darauf
hingewiesen, dass dies nach § 312b Abs. 3 Nr. 6 BGB keinen Fernsatzvertrag darstellt. Dies bedeutet
insbesondere, dass ein zweiwdchiges Widerrufs- und Riickgaberecht ausgeschlossen ist. Jede Bestellung
von Eintrittskarten ist damit unmittelbar nach Bestétigung durch den Veranstalter bindend und
verpflichtet zur Abnahme und Bezahlung der bestellten Karten.



b) Der Umtausch von Tickets durch die MVD GmbH & Co KG ist auch im tibrigen ausgeschl ossen.
Falls eine Veranstaltung abgesagt wird und der Veranstalter eine Riickgabe der Karten anbietet, hat sich
der Kunde an die Vorverkaufsstelle zu wenden, in der die Karten gekauft wurden. Diese erstattet in der
Regel den Ticketpreis und die Vorverkaufsgebihr, nicht aber alle weiteren Bearbeitungs— und gof.
Zustellungsgebihren. Eine Rickgabe der Tickets ist Ublicherweise bis zum zehnten Werktag nach dem
eigentlichen Veranstaltungstermin der abgesagten Veranstaltung moglich.

4. Lieferverzug, Versandrisiko

a) Halt die MVD GmbH & Co KG einen vereinbarten Liefertermin nicht ein, kann der Kunde ihr eine
angemessene Nachfrist setzen. Nach Ablauf der Nachfrist kann er durch schriftliche Erkl&rung vom
Auftrag/V ertrag zuriicktreten, es sei denn, die Ware wurde zwischenzeitlich bereits versandt.

b) Die Versendung der Tickets erfolgt auf Risiko des Kunden.
5. Haftungsbeschrankungen, Ausschlufl des Rucktritts bei bestimmten Pflichtverletzungen

a) DieMVD GmbH & Co KG haftet in jedem Fall unbeschrankt nach dem Produkthaftungsgesetz, fir
vorsatzlich oder grob fahrléssig verursachte Schéaden, bei arglistigem Verschweigen von Mangeln, sowie
fUr Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kdrpers oder der Gesundheit. Auch die Haftung fir
Schéden aus der Verletzung einer Garantie ist unbeschrankt.

b) Bel Verletzung wesentlicher Vertragspflichten (sog. Kardinalpflichten), die nur auf einfacher
Fahrléssigkeit beruht, haftet die MVD GmbH & Co KG beschrénkt auf den Ersatz des vorhersehbaren,
vertragstypischen Schadens.

¢) Aul%er in den in den Absdtzen 1 und 2 genannten Fallen haftet die MVD GmbH & Co KG nicht fir
Schéden, die durch einfache Fahrl&ssigkeit verursacht wurden.

d) Soweit die Haftung der nach den vorstehenden Absétzen ausgeschl ossen oder beschrankt ist, gilt dies
auch fur die Haftung fur Erfillungs- und Verrichtungsgehilfen.

6. Datenschutz und Datenver arbeitung

a) DieMVD GmbH & Co KG bearbeitet personenbezogenen Daten unter Einhaltung der auf den Vertrag
anwendbaren Datenschutzbestimmungen. Die Daten (bei spiel sweise Name, Adresse) werden von ihr in
dem fur die Begriindung, Ausgestaltung oder Anderung des Vertragsverhaltnisses erforderlichen Umfang
im automatisierten Verfahren erhoben, verarbeitet und genutzt. Die MVD GmbH & Co KGist
berechtigt, diese Daten an von ihr mit der Durchfihrung des Kaufvertrages beauftragte Dritte zu
Ubermitteln, soweit dies zur Erfullung der Vertragszwecke notwendig ist.

b) Solange der Kunde nicht widerspricht, ist die MVD GmbH & Co KG dariiber hinaus berechtigt, die
erhaltenen Daten zur Beratung des Kunden, zur Werbung, zur Marktforschung fir eigene Zwecke und
zur bedarfsgerechten Gestaltung ihrer Angebote zu erheben, zu verarbeiten und zu nutzen. Diese
Einwilligung kann vom Kunden jederzeit ohne Angabe von Griinden widerrufen werden.

7. SchluRklauseln
a) Es gilt ausschliefdich das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

b) Alleiniger Erfullungsort fur Lieferung, Leistung und Zahlung ist Frankfurt/Oder, sofern der Kunde
Unternehmer i.S.v. § 14 BGB ist.

¢) Ist der Kunde Kaufmann, juristische Person des 6ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches
Sondervermégen (8 38 ZPO), so ist ausschliefdlicher (auch internationaler) Gerichtsstand fr alle sich aus
dem Vertragsverhdtnis unmittelbar oder mittelbar ergebenen Streitigkeiten Frankfurt/Oder. Dies gilt im
Falle von grenzuberschreitenden Vertrdgen auch fur Nichtkaufleute. Die MVD GmbH & Co KG behélt
sich das Recht vor, auch jedes andere international zustandige Gericht anzurufen.



